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Geschiéftsbericht der Metro Group 2011 —

komplett umweltfreundlich produziert

Aufgrund ihrer durchweg nachhaltigen Ausrichtung
erhielt die Druckstudio Gruppe den Zuschlag, fur die
Metro Group den Geschaftsbericht 2011 ,Weitblicken!
Hier schaffen wir Fortschritt” zu produzieren. Die
Publikation ist auf 100 % Recyclingpapier klimaneutral
gedruckt, das mit dem EU Ecolabel zertifiziert ist. Das
Alleinstellungsmerkmal: Als erster Geschaftsbericht wurde
er mit umweltfreundlichen Verbrauchsmaterialien der

B Druckstudio Gruppe, Diisseldorf

» AUSZEICHNUNGEN

QUALITAT
Vielfach ausgezeichnet

Mit dem Jubildumsmagazin des Modelabels
Jades wurde die Druckstudio Gruppe 2010 im
Rahmen des Best Corporate Publishing Awards
(BCP)l) fur die Produktionstechnik mit dem
Sonderpreis ,,Druck & Innovation” ausgezeich-
net. ,Die perfekte Prasentation dessen, was
mit Papier moglich ist”, urteilte die Fachjury.

Das Unternehmen wurde mittler-
weile dreimal mit dem Druck-
und Medienaward ausgezeichnet
— beispielsweise 2009 mit der
Auszeichnung zum Akzidenzdru-
cker des Jahres. 2009 und 2010
zihlte das Unternehmen zu den
Gewinnern des Innovationsprei-
ses der Deutschen Druckindus-
trie. 2008, 2010 und 2012 kiirte
der Papierhersteller Sappi die
Diisseldorfer Veredelungsexper-
ten zum , European Printer of the
Year”,

] druckdeal.de/go/dsg02

NACHHALTIGKEIT
Ganzheitlicher Ansatz

Nachhaltigkeit aus Uberzeugung: Die drei ge-
schaftsfiihrenden Gesellschafter Dirk Puslat,
Werner Drechsler und Martin Piszczek (v. I.
n. r.), treiben die ganzheitliche Ausrichtung
des Unternehmens voran.

2012 erhielt Druckstudio zum
vierten Mal die Auszeichnung
,Deutschlands Beste Arbeitge-
ber”. Neben dem ersten Platz im
Umwelt-Rating des Branchen-
marktplatzes druckdeal.de ist das
Unternehmen im Rahmen des
Heidelberg ECO Printing-Awards
durch eine internationale Jury zu
einer der zwolf nachhaltigsten
Druckereien weltweit gekiirt
worden.

] druckdeal.de/go/dsg03

Perfektionisten

Die Druckstudio Gruppe hat sich lber die Jahrzehnte er-
folgreich im Hochqualitatssegment etabliert. Das Unter-
nehmen produziert hochwertig veredelte Drucksachen u.
a. fir weltweit renommierte Mode- und Kosmetik-labels.
Geschaftsfiihrer Werner Drechsler setzt auch in puncto
Umweltschutz auf den ganzheitlichen Ansatz.

Fragt man in der Druckbranche
nach, welche Rolle Umweltschutz
spielt, sieht die Resonanz haufig so
aus: Der Nutzen von Mafinahmen im
Umweltschutz stiinde in keinem Ver-
haltnis zum Aufwand, finanzielle und
personelle Mehraufwinde lief}en sich
nicht vollstandig durch Material- und
Energieeinsparungen ausgleichen
und die nachhaltige Ausrichtung ei-
ner Druckerei habe auf die Auftrags-
lage wenig Einfluss. Viele Druckerei-
en verzichten deshalb noch ginzlich
auf Zertifizierungen und Umweltla-
bels. Haufig finden sich stattdessen
Einzelmafinahmen im Umwelt-
schutz.

Einen anderen Weg geht die Dussel-
dorfer Druckstudio Gruppe: Sie hat
ihr gesamtes unternehmerisches
Handeln, samtliche Produktionspro-
zesse und die dahinterstehende In-
frastruktur auf Nachhaltigkeit ausge-
richtet. Das Unternehmen verkntpft
dabei die bestmaogliche Produktqua-
litat mit wirksamem Umweltschutz,
Wirtschaftlichkeit sowie gesellschaft-
licher und sozialer Verantwortung.

»Wir wollen die Besten werden*

Der gelernte Drucker Werner Drechs-
ler hat klein angefangen. Der bemer-
kenswerte Erfolg des Unternehmens
ist nicht vom Himmel gefallen. ,In
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den vergangenen 35 Jahren, seit
Griindung der Druckstudio Gruppe
1977, mussten wir auch mit Riick-
schlagen umgehen®, erinnert sich der
Unternehmer, der gleich nach seinem
Drucktechnik-Diplom mit 23 Jahren
eine Disseldorfer Schnelldruckerei
tibernahm. Doch wie konnte sich das
Unternehmen in den 90er Jahren so
zugig erfolgreich etablieren?

Die Fachmedien haben besonders in
den vergangenen zehn Jahren immer
wieder tiber die Druckstudio Gruppe
berichtet — seit Jahren auch tiber das
Nachhaltigkeitskonzept. ,Wir arbei-
ten konsequent an unserem Ziel, die
beste und nachhaltigste Druckerei
Deutschlands zu werden®, was bei
ihm so selbstverstandlich klingt, als
geschehe das quasi per Gesellschafts-
beschluss. Doch welche Druckdienst-
leister schreiben sich Erfolg nicht auf
ihre Fahnen? Hatten Werner Drechs-
ler und die spéter ins Unternehmen
eingestiegenen geschiftsfihrenden
Gesellschafter Dirk Puslat und Mar-
tin Piszczek einfach mehr Glick?
,Mit Gliick hat das weniger zu tun®,
erklart Marketingleiterin Fotini
Drechsler. Auch der Standort Diissel-
dorf mit vielen ansissigen Kunden,
wie hochkaratigen Agenturen, Mode-
labels und Kosmetikkonzernen, sei
nicht der Schliissel zum Erfolg. ,Wir

Werner Drechsler

Der Drucktechniker Werner Drechsler griin-
dete 1977 die Druckstudio Gruppe in Dussel-
dorf.

haben langfristig in unseren Erfolg
investiert, daftir nicht an Zeit und
Geld gespart und ein ganzheitliches
Vorgehen von Anfang an zu unserer
Maxime gemacht®, so Werner
Drechsler aus seinen Erfahrungen.
Dem anfinglichen Engagement folg-
te die handwerkliche Perfektionie-
rung fir raffiniert veredelte Drucksa-
chen.

,Mit allen Sinnen“

So beschreibt das Unternehmen sei-
ne Spezialisierung und meint Druck-
sachen mit Irodin-, Glanz-, Matt-,
Spot- oder Duftlack, Heif3folienpri-
gung und nattirlich UV-Drucke in den
verschiedensten  Ausfithrungen:
Durch spezielle Veredelungstechni-
ken und mit Bedruckstoffen wie iri-
sierende Papiere oder Spiegelkarton,
produziert das Unternehmen Kunst-
kataloge par excellence, Verpackun-
gen, Biicher, opulente Imagebroschii-
ren, pfiffige Magazine mit Sonderfar-
ben oder subtil veredelte Faltschach-
teln, hiufig fir die Luxusgiiterindus-
trie. Highend-Drucksachen, die Un-
ternehmen, wie Shiseido, L'Oréal, Ar-
mani, Jean Paul Gaultier, Lamy, Me-
tro Group, Mazda, Ford, Samsung
oder Vodafone konkret nachfragen —
auch Kunden der Luxussparte also,
die das Beste suchen und filigrane

1) www.druckdeal.de/go/dsg01

Unterschiede schitzen. ,Mit allen
Sinnen meint, dass unsere Verede-
lungen nicht nur eine Augenweide
sind, sondern auch den Tast- und Ge-
ruchssinn ansprechen. Fiir besondere
Veredelungswiinsche nehmen wir
uns viel Zeit und experimentieren
mit verschiedenen Verarbeitungsme-
thoden, bis wir am Ende ein indivi-
duelles und innovativ veredeltes
Druckprodukt haben, erklart Wer-
ner Drechsler.

Ganzheitlicher Ansatz

Wer Werner Drechsler kennt, der
weify, wie er als visionirer Vollblut-
Unternehmer, kreativer Ideengeber,
zupackender Manager und unermiid-
licher Motor Kunden wie Mitarbeiter
begeistert und tiberzeugt und wie er
auf diese Weise das Unternehmen ge-
pragt und entscheidend vorange-
bracht hat. Noch heute ist seine De-
vise: ,Nicht reden. Machen!”

Dafiir muss die Druckerei auch tech-
nisch immer auf dem neuesten Stand
sein. ,Wir probieren stindig neue
Verfahren aus®, so Werner Drechsler.
JAlle Innovationen, die auf den
Markt kommen, werden sofort eva-
luiert.” Immer wieder Neues auspro-
bieren, lautet die Devise des Unter-
nehmens bereits seit der Griindung
im Jahre 1977. ,Es geht darum, der
Erste zu sein, der die neuen Trends
aufspiirt, der die neueste Technologie
einsetzt und am nachhaltigsten pro-
duziert”, weifd Drechsler aus Erfah-
rung.

Der Umsatz des Diisseldorfer Me-
diendienstleisters stieg von 4 Millio-
nen in 2005 auf iiber 15 Millionen in
2011. Die Mitarbeiterzahl hat sich in
diesem Zeitraum auf 80 Beschiftigte
vervierfacht. ,Unsere Qualititsbot-
schaft unzertrennlich an die Nachhal-
tigkeit unserer Produkte und Prozes-
se zu binden, war nicht einem Trend

geschuldet, sondern die logische
Konsequenz aus unserem ganzheitli-
chen Ansatz", erklart Werner Drechs-
ler fiir sein Unternehmen, das Millio-
nen investiert und schlieilich auch
riskiert hat — u. a. auch fiir Umwelt-
schutzmafinahmen?.

Umweltschutzmafnahmen

Die Druckstudio Gruppe hat die Zer-
tifizierungsprozesse (vgl. Seite 32)
fir Qualititsmanagement (ISO
9001), fur Energiemanagement (EN
16001) und fiir Umweltmanagement
(ISO 14001) erfolgreich absolviert.
Zudem ist das Unternehmen FSC-
zertifiziert (vgl. Seite 42). Annihernd
40 Prozent der Materialien stammen
aus nachhaltiger Forstwirtschaft. Das
alkoholreduzierte Drucken (vgl. Seite
46) zahlt heute ebenso zum Standard
wie zertifizierter Okostrom, energie-
effiziente Beleuchtungen und Green
IT. Eine Photovoltaikanlage liefert bei
der Druckstudio Gruppe seit 2009 ei-
nen Teil des Strombedarfs. Durch die
Installation einer Warmertickgewin-
nungsanlage konnte seit 2010 voll-
standig auf fossile Brennstoffe ver-
zichtet werden. Mafinahmen, die
rund 1.900 Tonnen CO,-Emissionen
jahrlich vermeiden. Unvermeidliche
Emissionen kénnen die Printbuyer
tiber den Kauf von Goldstandard-Kli-
maschutzzertifikaten ausgleichen
(vgl. Seite 25).

Amortisation Umweltschutz

So konsequent umgesetzt, lohnt sich
das Engagement auch wirtschaftlich.
,Das Umweltmanagementsystem
ISO 14001 bringt durch permanente
Prozessoptimierungen plan- und kal-
kulierbare Kosteneinsparungen mit
sich, was exemplarisch auch fir an-
dere Bereiche gilt. Durch die Maf3-
nahmen aus der Teilnahme am Oko-
profit-Projekt sparen wir jedes Jahr

2) www.druckdeal.de/go/dsg04, 3) www.druckdeal.de/go/dsg05

Saphira Eco Line der Heidelberger Druckmaschinen AG her-

gestellt, die die strengsten Umweltkriterien fir

Verbrauchsmaterialien in der Printmedienindustrie erfillt.

etwa 53.000 Euro ein. 2011 haben
wir mit nachhaltigen Drucksachen
circa 4,3 Millionen Euro umgesetzt”,
so Drechsler. Durch die konsequente
Ausrichtung der Unternehmens-
gruppe auf Nachhaltigkeit in allen
drei Dimensionen Okologie, Okono-
mie und Soziales wurde die Druckstu-
dio Gruppe zu einer der weltweit fith-
renden Umweltdruckereien.

Netzwerk der guten Sache

Werner Drechsler engagiert sich per-
sonlich, interessiert sich und netz-
werkt. So beteiligte sich Drechsler
wahrend des BVDM-Branchenfo-
rums ,Nachhaltigkeit®“ im Rahmen
der drupa 2012 an der Diskussion u.
a. mit Dr. Hartmut Wurster (UPM)
oder Prof. Dr. Klaus Topfer (echem.
Direktor des Umweltprogramms der
Vereinten Nationen, UNEP). Erst
2011 wurden in Kooperation mit der
Heidelberger Druckmaschinen AG
nachhaltige Verbrauchsmaterialien
ausprobiert, die der Konzern auf der
drupa unter dem Siegel , Saphira Eco®
(vgl. Seite 44) vorgestellt hat. Das Sie-
gel steht bei Verbrauchsmaterialien
wie Farben, Lacken, Chemikalien und
Druckplatten fiir die garantierte Ein-
haltung internationaler Anforderun-
gen im Umweltschutz. Als erste Dru-
ckerei weltweit stellte die Druckstu-
dio Gruppe ihre Produkte 2011
durchgingig auf diese umweltfreund-
lichen Materialien um, womit auch
die meisten Veredelungen jetzt recy-
celbar oder biologisch abbaubar sind.
Als erstes Druckprodukt wurde der
Geschiftsbericht der Metro AG um-
weltfreundlich mit der Saphira Eco
Linie produziert.

Gelebte Werte transportieren

Die sozial ausgerichtete Unterneh-
menskultur beruht auf Transparenz,
Offenheit und Beteiligung aller Mit-

arbeiter. 2012 hat das Unternehmen
zum vierten Mal und als einziges Un-
ternehmen der Druckbranche den
Sprung in das Ranking der 100
,Deutschlands Besten Arbeitgeber”
geschafft. ,Diese Auszeichnung des
Great Place to Work Instituts zeigt
uns, dass wir mit unserem Konzept,
die Mitarbeiter einzubezichen und zu
motivieren — inklusive Mitarbeiterbe-
teiligung und Wertekultur — auf dem
richtigen Weg sind. Wir nehmen die-
se Auszeichnung und die Ergebnisse
der Auswertung aber gleichzeitig als
Ansporn, unsere Personalarbeit kon-
tinuierlich weiter zu verbessern®, be-
tont Drechsler.

Dass das angenehme Arbeitsklima
auch die Leistung aller Mitarbeiter
positiv beeinflusst, bestatigt aktuell
die Auszeichnung der internationa-
len Agentur Zetweka Print & Pro-
duction Management. Sie verlieh der
Druckstudio Gruppe 2012 den
z:award als , Supply Partner Excellen-
ce Award", mit dem die herausragen-
den Leistungen als Lieferpartner ge-
wirdigt wurden. ,Wir legen hohe
Maf3stibe sowohl an unsere eigene
Arbeit als auch an die unserer Part-
ner. Verlasslichkeit, Qualitit und eine
nachhaltige Ausrichtung stehen im
Mittelpunkt®, erklirt Jirgen Klusch,
Zetweka-Geschaftsfiihrer.

Dartiber hinaus engagiert sich das
Unternehmen seit tiber 20 Jahren fur
die AIDS-Hilfe Diisseldorf, setzt sich
fiir die Sterntaler Diisseldorf e.V. ein
und druckt fiir das Kinderhospiz Re-
genbogenland kostenlos. Werner
Drechsler ist Kommunikator und
Netzwerker. In seiner Nihe wird
Nachhaltigkeit erlebbar. Die Glaub-
wiirdigkeit kommt von selber, denn
aus Kundensicht gibt es in der Wahr-
nehmung einen Unterschied zwi-
schen umweltbewusst und ganzheit-

lich nachhaltig. > jz
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