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ImFokus | Umwelt-, Klima-, G€sundheitsschutz

Nachhaltigkeit geniel3t hochste Prioritat

Im Gesprach mit Print & Produktion gibt Werner Drechsler, Geschiftsfiihrer der Druckstudio Gruppe in Diisseldorf und einer der Branchenvorreiter

in Sachen Nachhaltigkeit eine Einschédtzung iiber die Bedeutung einer darauf ausgerichteten Unternehmensfiihrung, den Stellenwert von Oko-Zerti-

fikaten und die zukiinftige Entwicklung des Green Printing.

PRINT: Welchen Stellenwert nimmt die umweltgerechte

Produktion in einem Druckereibetrieb heute ein?

Werner Drechsler: Umweltfreundliches Drucken sollte heu-
te far jede Druckerei einen hohen Stellenwert haben. Das
fordert auch der Markt: Auftrage werden immer ofter da-
nach vergeben, ob sie neben einem angemessenem Preis und
hoher Qualitat auch nachhaltig produziert werden.

PRINT: In welchen Bereichen beispielsweise?

Drechsler: In den letzten drei Jahren ist zum Beispiel die
Nachfrage nach FSC-zertifiziertem Papier und Karton
enorm gestiegen. 40 Prozent aller Druckprodukte produzie-
ren wir mittlerweile auf solchen zertifizierten Materialien.
Auch das Interesse an klimaneutral gedruckten Produkten
hat in den letzten Jahren zugenommen, so dass wir den Um-
satz in diesem Bereich von 50.000 Euro im Jahr 2008 bis
heute auf 600.000 Euro steigern konnten.
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PRINT: Sie haben zahlreiche Investitionen in die Energieeffi-
zienz in ihrem Unternehmen getatigt. Rechnet sich das Gan-
ze auch wirtschaftlich?

Drechsler: Die Investitionen lohnen sich: Im Rahmen des
Okoprofit-Projektes der Stadt Dasseldorf haben wir ver-
schiedene Energieeffizienzmafnahmen wie die Installation
einer energieeffizienten Beleuchtung, einer Feuchtwasser-
Filtration, einer Photovoltaikanlage und einer Warmertuick-
gewinnungsanlage umgesetzt. Durch die Warmertickgewin-
nung an den Druckmaschinen haben wir unseren
Heizolbedarf praktisch auf Null reduziert. Zudem wurde die
Energieversorgung auf Okostrom umgestellt. Damit kénnen
wir jahrlich nicht nur unsere CO2-Emissionen um 485 Ton-
nen reduzieren, sondern auch bares Geld sparen. Bei den
heutigen Energiepreisen erwirtschaften wir somit jedes Jahr
zirka 42.000 Euro.

PRINT: In welchem Verhaltnis steht der Marketing-Aspekt
zu einer effektiven Umweltmafnahme?

WD: Einzelmafnahmen sind vielleicht far das grine Image
eines Unternehmens von Vorteil, aber fiir sich allein genom-
men noch keine wirklich nachhaltige Produktion. Wir ar-
beiten kontinuierlich in allen Produktionsprozessen und
der dahinter stehenden Infrastruktur an Emissions-Einspar-

projekten und Energieeffizienz-Mafinahmen.

PRINT: Wie verlasslich sind 6kologische Zertifikate?
Drechsler: Bei der Auswahl unserer Zertifikate stehen far
uns Transparenz und Glaubwurdigkeit an erster Stelle. Die

FSC-Zertifizierung beispielsweise bescheinigt den Kunden
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und Verbrauchern, dass sie damit einen aktiven Beitrag zu
einer nachhaltigen Bewirtschaftung der Walder leisten. Da-
bei legt sie sehr strenge Mafstibe an. Deswegen haben wir
uns auch bewusst fur diese Zertifizierung entschieden und
gegen die PEFC-Initiative. Auch die Zertifizierung als ,Oko-
profit Betrieb® der Stadt Diisseldorf und die Mitgliedschaft
im Okoprofit-Klub ist fiir unsere Kunden ein sicheres Zei-
chen, dass das Umweltengagement langfristig angelegt ist.
Beim klimaneutralen Drucken verwenden wir zum
CO2-Ausgleich hochste Qualititsstandards, das bedeutet
ausschlieBlich Gold-Standard-Zertifikate im Bereich der er-
neuerbaren Energien und héchste Standards bei Wiederauf-
forstungsprojekten.

PRINT: Wohin wird sich Green Printing entwickeln?

Drechsler: Wer sich am Markt behaupten will, muss heute
anfangen, ein Konzept zur Nachhaltigkeit far das gesamte
Unternehmen aufzusetzen. Ebenfalls im Blick behalten soll-
ten wir die EU- und Lindergesetzgebung. Beispielsweise
gibt es EU-Richtlinien fur Lebensmittelverpackungen und
damit verbundene Anforderungen an migrationsarme
Druckfarben. Es ist durchaus denkbar, dass in Zukunft far
die Druckbranche auch einheitliche Standards hinsichtlich
der CO2-Emissionen eines Druckprodukts EU-weit einge-

fithrt werden.

PRINT: Wir danken far das Gesprach.



