BUNDESVERBAND DRUCK UND MEDIEN

Print wird als besonders nachhaltig wahrgenommen

Der Deutsche Nachhaltigkeitstag brachte
karzlich fiir die Druckindustrie erfreuliche
Botschaften: Print wird von Verbrauchern
und Kunden als besonders nachhaltig wahr-
genommen; Nachhaltigkeit und Klima-
schutz im eigenen Unternehmen kdnnen
damit fiir Druckunternehmen auch zu einer
nachhaltigen Erfolgsstory werden. Mehr als
1200 Teilnehmer besuchten die Veranstal-
tung, die in Zusammenarbeit mit der Bun-
desregierung, dem Rat fur Nachhaltige Ent-
wicklung organisiert und vom Bundesver-
band Druck und Medien unterstitzt wurde.

Nachhaltigkeit ist mehr als ein Trend.
Mit dem Deutschen Nachhaltigkeitskodex
sind Unternehmen kinftig aufgerufen, die
Werte Soziales und Umwelt in ihre Fiihrung
zu verankern. Der Deutsche Nachhaltig-
keitspreis zeichnet alljahrlich Betriebe aus,
die wirtschaftlichen Erfolg mit sozialer Ver-
antwortung und Schonung der Umwelt
verbinden — und nachhaltiges Handeln zu

weiterem Wachstum nutzen. GroRe Mar-
kenhersteller und Industrieunternehmen
haben Nachhaltigkeit fest in ihre Unter-
nehmensleitlinien verankert.
Ausgezeichnet wurden u.a. der Verpa-
ckungshersteller Tetra Pak. Er wird von den
Kunden als besonders nachhaltig wahrge-
nommen. Andere Markenhersteller bekun-
deten, ihre besondere Nachhaltigkeit vor
allem tber Verpackungen und in ihrer Wer-
bung zu kommunizieren. Auch Nachhaltig-

keitsberichte gehéren mittlerweile zum gu-
ten Ton, nicht nur bei Dax-30-Konzernen,
sondern auch bei vielen Mittelstidndlern.
Druckunternehmer kénnen davon in
zweifacher Hinsicht profitieren. Dies ver-
deutlichte Werner Drechsler, Geschiftsfiih-
rer des Disseldorfer Druckstudios, auf dem
Podium des Wirtschaftskongresses: »Oko-
logisch ist auch &konomisch«. Mit der kon-
sequenten Ausrichtung auf Energieeinspa-
rung und Umweltschutz wurde sein Unter-
nehmenbereitszudenzwolf» umweltfreund-
lichsten« Druckereien weltweit geklirt. Das
Unternehmen minimierte nicht nur die
Energiekosten gewaltig, sondern konnte
durch die neue nachhaltige Ausrichtung ge-
gen den Trend viele neue Kunden gewinnen
und stark wachsen. Mit der Klimainitiative
der Druck- und Medienverbiande und dem
Klimarechner kénnen Druck- und Medien-
betriebe diese Chancen fiir den Betrieb und
ihre Kunden ebenso nutzen. ds



